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Studio CC est spécialisé dans la direction artistique et le design 
graphique dans les domaines du luxe et de la culture. En cultivant 
une approche sensible et rigoureuse le studio livre un travail 
original conçu pour avoir un impact positif et durable. Le stu-
dio mobilise une équipe interne et le réseau de créateurs Label 
Famille pour accompagner ses clients de l’idée jusqu’à la réali-
sation. Offrir l’excellence à tous les publics est une manière de 

provoquer des changements qui ont du sens.
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Identité visuelle



Galeries Lafayette, direction artistique

130 looks pour représenter la mode française et le préstigieux Grand magasin
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En 2024, les Galeries Lafayette fête leurs 130 ans. À ce titre, nous sommes appelés pour poser une direction artistique matérialisée sur une affiche distribuée en interne 
et sa déclinaison A3 distribuée en magasin. Notre idée est l’illustration de l’évolution de la mode au travers des looks présents en couverture des magazines des Galeries 
Lafayette. De 1894 à 2024, c’est plus de 130 looks récupérés dans les archives qui composent nos créations. Quelle ressource incroyable pour parler du style français, la 

french touch, et célébrer les 130 ans de ce prestigieux « Grand magasin ».  

Galeries Lafayette, direction artistique



Artdenouer, identité visuelle

L’alliance de l’art et du luxe pour la première marque de Sculptures à porter



Pour le lancement de sa première collection, la marque de bijoux Artdenouer souhaite créer une identité de marque forte en se rapprochant des codes artistiques pour une 
cible familière avec le monde de l’art. Nous avons pensé Artdenouer non pas comme une marque de bijoux, mais des sculptures à porter. La marque devient un véritable 

pont entre art et design, entre œuvre et accessoire. L’identité globale joue sur la notion de sculpture et la torsion entre les matières. 

Artdenouer, identité visuelle



Audemars Piguet, identité visuelle

Un laboratoire de haute technicité pour une marque de prestige



Le laboratoire, dit Lab, de la marque Audemars Piguet est un lieu unique qui regroupe des experts de différents secteurs du luxe : l’horlogerie, l’automobile et la 
gastronomie. Son objectif est d’offrir une expérience de pointe et de précision à quelques clients prestigieux. Par un effet optique et graphique la typographie du logo 

illustre l’idée de profondeur pour présenter un lieu dans lequel on comprend le processus et le travail engagé par toute expertise de haute précision. 

Audemars Piguet, identité visuelle



« Nous sommes enchantés de l’identité visuelle créée pour cette manifestation qui a besoin d’une direction artistique forte »
Jennifer Thiault, déléguée à la communication et aux événements littéraires 

Quart d’heure de lecture national, identité visuelle



Initié en 2022 dans le cadre de la lecture grande cause nationale, le Quart d’heure de la lecture national est un rendez-vous symbolique de lecture, comme la journée 
internationale des droits des femmes. À l’initiative du Centre national du livre, cette manifestation annuelle a pour objectif de sensibiliser l’ensemble des citoyens à 
l’importance de la lecture et d’encourager toutes les organisations, publiques et privées, à mettre en place, en leur sein, des projets réguliers autour du livre et de la lecture. 
Largement médiatisée dès sa création en 2022, l’initiative prend de l’importance et se pérennise grâce à une identité visuelle originale. Afin de toucher un large public, 
familier comme éloigné de la lecture, nous décidons pour cette identité d’adopter un langage visuel universel en détournant le cadran de l’horloge. Composée de généreux 
rectangles rouges, couleur de l’institution CNL, les minutes de cette horloge forment un ensemble solaire et un mouvement circulaire. Le premier quart d’heure, quant à 
lui, laisse place précisément à la lecture en inscrivant le nom de la manifestation. À un langage formel brut nous associons une typographie à empâtements pour connoter 

l’univers du livre papier et de la littérature. L’identité étant majoritairement digitale, l’animation circulaire du logotype comme une horloge en dévoile notre intention.

Quart d’heure de lecture national, identité visuelle



Maison de la Culture du Japon à Paris, identité visuelle

Japan Story, un média de diffusion de la culture nippone en France 



Maison de la Culture du Japon à Paris, identité visuelle

Après l’engouement suscité par « Japonismes 2018 » auprès du public français, nous avons conçu et réalisé l’identité visuelle de Japan Story, un média de diffusion de la 
culture nippone en France commandité par la Maison de la culture du Japon à Paris, 2019. Afin de révéler la contemporanéité de la culture japonaise, l’identité générale 
puise son inspiration dans l’esthétique fluorescente du néon, symbole des nuits tokyoïtes. Chaque lettre du logotype a été spécialement dessinée sur-mesure en reprenant 
les contraintes de fabrication d’un néon, par un tracé fluide et simplifié. Ainsi, le logotype est perçu comme un objet dont les changements d’échelles permettent de révéler 
des effets de matières venant enrichir les codes visuels de Japan Story. Le logotype possède une version statique et une version lumineuse, qui incarne le rayonnement de la 
culture nippone vers le public français. Associé aux caractères latins de la typographie Playfair Display (de Claus Eggers Sorensen), le nouveau média Japan Story devient 

un symbole culturel franco-japonais, aussi bien dans son contenu que dans sa forme bilingue.



Projet non retenu - Arrivé 2e en compétition

Notre création illustre le passage, la transition, vers ce monde immersif

Grand Palais Immersif, identité visuelle



Projet non retenu - Arrivé 2e en compétition

Le Grand Palais Immersif est un espace de transition entre le monde réel et émotionnel. Il est une sorte de plateforme, de porte vers l’imaginaire et les sentiments. 
Immerger, c’est plonger quelque chose entièrement dans un liquide, l’institution nous immerge entièrement dans les œuvres, les collections. Notre création illustre le 
passage, la transition, vers ce monde immersif. En reprenant certains codes du digital — comme le mouvement lumineux, l’effet tridimentionnel, les matière transparentes 

— des couleurs franches, l’oeuvre est alors re contextualisée dans son époque.

Grand Palais Immersif, identité visuelle



Nous avons imaginé une sphère à deux cercles, métaphore de la rencontre entre l’homme et l’art

Fondation Carmignac, identité visuelle
Projet non retenu, arrivé 2e en compétition.



La Fondation Carmignac ouvre son premier espace d’exposition sur l’Île de Porquerolles au sud de la France. Pour  fait rayonner l’Art et le diffuser au plus grand 
nombre, elle a besoin d’une identité globale qui témoigne de cette volonté. Pour le logo de la Fondation, nous avons imaginé une sphère à deux cercles, métaphore de la 
rencontre entre l’homme et l’art, entre le visiteur et la Fondation. La particularité de ce logo réside dans sa déclinaison en deux états. Une version statique, et une version 
en halo lumineux qui incarne l’action de rayonnement et de diffusion de la Fondation. Ce symbole de halo a inspiré le développement de l’identité visuelle et des supports, 
de l’affichage à la signalétique. Une seconde direction artistique a été pensée sur la base de la ligne d’horizon. Elle évoque l’architecture de la Fondation dans laquelle 

les repères logiques d’un horizon sont renversés, mais également la ligne de contour de l’île et le tracé manuel, geste de l’artiste.

Fondation Carmignac, identité visuelle
Projet non retenu, arrivé 2e en compétition.



Visuel de communication



Design graphique généreux et original pour partager l’imaginaire du CNL

Centre national du livre, studio graphique en accord-cadre



Le Centre national du livre (CNL) est une institution unique, établissement public du ministère de la Culture, dont l’objectif est de diffuser et de développer la lecture au 
plus grand nombre. Sensible à l’objet « livre », la typographie et toutes les formes dérivées que peut prendre le texte, notamment avec les nouveaux usages qu’apporte le 
numérique, notre studio accompagne l’institution pour depuis 2023. Notre enjeu principal est d’optimiser les codes graphiques existants du CNL pour les rendre actuels, 
identitaires et accessibles au jeune public. C’est au travers d’une communication généreuse et originale que le CNL peut partager ses engagements, sa vision et son rôle 
sur le territoire. Afin d’accroître son rayonnement au plus grand nombre nos créations sont rigoureuses, originales et adaptées aux objectifs stratégiques de l’institution.

Centre national du livre, studio graphique en accord-cadre



Partir en Livre, visuels de communication

Une création typographique pour une identité radicale et simple



Partir en Livre, visuels de communication

Le grand festival national du livre pour la jeunesse, promu par le Centre national du livre, fait appel à l’incontournable Claude Ponti pour illustrer l’affiche. Pour cette 
exceptionnelle édition anniversaire dans 10 ans de manifestation et à l’occasion des Jeux Olympiques, le thème à l’honneur est « sports et jeux ». C’est pourquoi notre 
création graphique, d’un parti pris typographique, adopte autant des codes sportifs que jeunesse  ; le bloc titre en Franklin Gothic, disposé en un bandeau compact, 
évoque les bandeaux des manifestations sportives et des festivals alors que la couleur pastel, extraite de l’illustration, nous ramène à l’univers jeunesse. Pour la carte des 

événements labellisés et le parcours du Livrodrome, Camille Potte fait de la France un terrain de jeux estival et festif dans la continuité de cette identité.



Dîner des primo-romanciers, carton d’invitation

Identité visuelle et couverture originale, carton d’invitation, menu, kakémono



Le Centre national du livre organise le mercredi 15 novembre 2023 le deuxième dîner des primo-romanciers, avec la complicité de la Librairie 7L. Sur le modèle des Césars, 
la cérémonie récompense les jeunes romanciers pour leur premier ouvrage. Événement prestigieux, il convie les personnalités du monde littéraire à un cocktail et dîner 
étoilé. Le carton d’invitation étant le premier contact avec l’événement et véhiculant le prestige, nous décidons de créer une identité légère et élégante. D’une typographie 
élancée, les chiffres qui composent la date font image. Ce dessin de caractère, créé par les typographes Violaine et Jérémy, présente de légers détails aux allures art déco, 
de belles courbes et fait preuve autant d’audace que de légèreté. Associé au marquage argenté, notre composition typographique s’emploie à faire de la simplicité des 

informations l’exclusivité et la préciosité de l’événement. 

Dîner des primo-romanciers, carton d’invitation



Universcience, carte de vœux

Concept radical de carte de vœux upcyclée, identitaire et sobre, en réponse à l’urgence climatique 



L’urgence climatique, la nouvelle exposition permanente de la Cité des Sciences et de l’Industrie pour l’année 2023, nous a inspiré le concept de la carte de vœux 2023. 
Radicale dans sa fabrication, elle est dix fois moins polluante que les années précédentes. Car notre idée est de l’imprimer sur d’anciennes affiches de la Cité des Sciences 
et de l’Industrie ou du Palais de la Découverte, pour économiser la fabrication de plusieurs kilos de papier donc économiser de l’eau et du CO2 ! La carte de vœux 2023 
est unique et percutante visuellement. Elle est composée sobrement, utilisant la typographie de bureau « Arial », faisant écho aux codes institutionnels d’Universcience. 
Le message qu’elle contient : 2023, année de l’Urgence climatique est impactant. Imprimée sur un fragment d’affiche chaque carte de vœux est unique. Elle est déclinée 
en numérique. Les différents supports digitaux répondent à la même contrainte que les cartes de vœux imprimées, c’est-à-dire, avoir le moins d’impact environnemental. 

C’est pourquoi chaque support est réduit à un poids minimum et invite le lecteur à des pratiques responsables dans le domaine du digital.

Universcience, carte de vœux



Édition



Identité visuelle et suivi de fabrication du livret de présentation de la Villette remis lors des Jeux Olympiques 

La Villette
livret Jeux Olympiques



Dans le cadre des Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris 2024, La Villette se transforme en Parc des Nations. À ce titre, l’institution se dote d’un livret de présentation 
à destination des différents invités français et internationaux accueillis sur le Parc lors de cet événement. Notre enjeu principal est l’accessibilité car le public ciblé est 
international. Ainsi, les images sont sélectionnées avec attention pour illustrer la culutre, le sport et la nature. Le traitement typographique est rigoureux et fort visuellement 

pour que l’information soit diffusée le plus rapidement possible.  

La Villette
catalogue d'exposition



Nous avons travaillé sur la conception et le suivi de fabrication des trois catalogues

La Villette
catalogue d'exposition



Poursuivez la découverte des meilleurs talents de la jeune création artistique française et internationale grâce au catalogue de 100% l’Expo. Invité par la Villette pour 
donner forme à cette publication nous avons travailler sur la conception et le suivi de fabrication des trois catalogues de cet évènement, de 2020 à 2021. C’est un honneur 
de figer dans le temps, grâce à un ouvrage physique, le travail de la jeune création issues d’écoles régionales et parisiennes : Beaux-Arts de Paris, l’École des Arts Décoratifs 
de Paris, Le Fresnoy - Studio national des arts contemporains, l’École nationale supérieure de la Photographie, l’École nationale supérieure de Création Industrielle -  

les Ateliers, GOBELINS, La Fémis, l’École nationale supérieure d’architecture Paris-Malaquais.

127

LA VILLETTE REMERCIE
l’ensemble de ses équipes

LES PARTENAIRES DE 100% L’EXPO
Les Beaux-Arts de Paris • L’École des Arts 
Décoratifs de Paris • L’École nationale 
supérieure de la photographie - Arles •  
L’ENSCI - Les Ateliers • La Fémis • Le Fresnoy 
- Studio national des arts contemporains • 
Gobelins - l’École de l’image • L’École nationale 
supérieure d’architecture de Paris-Malaquais • 
Villette Makerz • *DUUU radio 

LES PARTENAIRES MÉDIAS DE 100% L’EXPO
Arte • Beaux-Arts magazine • France Inter • 
Konbini • L’Œil • Libération • Manifesto XXI • 
Télérama • Transfuge
 
CONCEPTION, RÉALISATION, PRODUCTION  
DU LIVRET 100% L’EXPO PAR LABEL FAMILLE

DIRECTION ARTISTIQUE 
Cyril Quenet et Camille Zonca

CONCEPTION GRAPHIQUE 
Agathe Joubert et Pauline Vialatte  
de Pémille (Studio Double)

EXÉCUTION GRAPHIQUE 
Yuan Cao

SUIVI DE CONCEPTION ET DE FABRICATION 
Bianca de Sangro

PAPIERS 
Creator Star PEFC 100 % 250 g/m²
Creator Star PEFC 100 % 115 g/m²

TYPOGRAPHIES 
Generika & Label (©Label Famille)

TIRAGE 
2000 exemplaires
 
Achevé d’imprimer en mai 2021 sur  
les presses de l’imprimerie Chirat  
à Saint-Just-La-Pendue, France

EPPGHV 211 avenue Jean-Jaurès 75019 Paris 

RCS Paris B 391 406 956 

Licences 1-1087013 / 2-1087011 / 3-1087009

CRÉDITS PHOTOGRAPHIQUES

COUVERTURE 
L’affiche est une création d’Amalia Khalifa,  
étudiante aux Beaux- Arts de Paris, réalisée  
dans le cadre d’un concours organisé auprès  
des étudiant.e.s des écoles participantes.

Rabat recto verso et deuxième  
de couverture : Nicolas Krief 
Pages 10, 11, 12, 13, 14, 15, 18, 19, 23,  
26 (Soleil Noir), 27, 28, 29, 31, 32 (bas de page), 
33, 34,35, 36, 39, 44, 47 (haut de page), 49, 54, 
55, 69, 72, 79, 85, 88, 92, 93, 97, 98, 99, 100, 
102, 103, 104, 105, 109 : Nicolas Krief 
Page 16 : Molay Doriane
Page 17 : Karen Luong 
Page 24 : Marie Ward, MODÈLE : Jean Louis Pouilles
Page 25 : Andres Baron 
Page 26, Les îles périphériques : Alice Brygo 
Page 30 : Louise Desnos 
Page 32 : Balthazar Heisch
Page 37 : Marin Martinie
Page 38 : Juliette Nier
Page 43 : Vivien Ayroles
Page 45 : Camille Kirnidis
Page 46 : Elsa Leydier 
Page 47, bas de page : Robin Lopvet
Page 48 : Vincent Marcq
Page 50 : Gaël Sillère 
Page 51 : Robin Plus
Page 52 : Heng Zheng
Page 59 : Marine Atlan 
Page 60 : Julie Colly
Page 61 : Djigui Diarra 
Page 62 : Cécile Paysant
Page 63 : Aurélien Peilloux 
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Page 70 : Shirley Bruno 
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Page 73 : Nicolas Gourault
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Page 75 : Iñigo Bilbao & Félix Luque 
Page 80 : Baryo & Lepto
Page 81 : Adeline Care 
Page 82 : Baptiste Lefebvre
Page 83 : Mathilde & Antoine
Page 84 : Marion Maimon
Page 86 : James Molle 
Page 87 : Inès Segond-Chemaï / Saki 
Page 89 : Hu Yu
Page 101 : Prosper Legault 
Page 109 : Béryl Libault
Page 110 : Samuel Remy
Page 111 : Louise Siffert
Page 115 : P. Zverkova
Page 116 : DR
Page 117 : Henri Coutant
Page 118 : DR
Page 119 : Eden Tinto Collins
Page 120 : Collectif Projets, 
sauf filtre instagram de Saki

 

BRICE 
BAMMEZ

Certaines réminiscences d’un passé proche, tels que 
les blockhaus et les ruines industrielles présents le long 
des plages du Nord de la France, nous ébranlent par 
leur caractère tragique et leur charge émotionnelle. 
Ces formes massives qui peuplent notre paysage quo-
tidien donnent alors naissance à un vestiaire iconique 
inspiré du workwear. Les détails utilitaires essentiels 
qui le dessinent sont soulignés, rigidifiés, comme impo-

sés dans de simples formes industrielles. Pour autant, 
ces silhouettes monolithiques ne sont pas si insen-
sibles ; elles fixent un instantané de ces lieux.

DIPLÔMÉ EN 2019

DE L’ÉCOLE DES ARTS DÉCORATIFS DE PARIS

Seaspotting 

tissus, cuivre, cuir, 

photographies

2019

2524

ANDRÉS
BARON

Ce film est conçu comme un écho aux Ateliers Tactiles 
de l’artiste Bruno Munari. Des séances visaient à 
éveiller chez les enfants le sens du toucher en utili-
sant di�érentes surfaces, couleurs et échelles. Bruno 
Munari a fait de ces œuvres une documentation pho-
tographique précise, dont l’artiste s’inspire. En travail-
lant avec des élèves d’une école primaire à Paris, il 
propose de réaliser un script basé sur l’interaction 

des miroirs et ses possibilités plastiques, narratives et 
sonores en relation avec la caméra, le corps et la dy-
namique de groupe.

DIPLÔMÉ EN 2016

DE L’ÉCOLE DES ARTS DÉCORATIFS DE PARIS

Portals

vidéo 6’, 

produit par Le Bal

2019

La Villette
catalogue d'exposition



Nous avons travaillé sur la conception et le suivi de fabrication des trois catalogues

La Villette
catalogue d'exposition
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PIERRE  
SEITER

Pierre Seiter est artiste photographe. Sa pratique 
est principalement une pratique de studio. Les grands 
genres de l’histoire de l’art — nature morte, paysage, 
portraits — sont au centre de son travail. Par le moyen 
de la photographie, il vérifie leur actualité en confron-
tant la sphère de connotations qui accompagnent ses 
images canoniques avec les objets, souvent pauvres, 
communs, « déjà là », qui peuplent notre vie quoti-
dienne. Chez Pierre Seiter, le portrait n’est pas psycho-
logique. Le modèle, souvent féminin, tient lieu d’acteur. 
Le costume, le mouvement, l’artificialité de la composi-
tion dialoguent certes avec la peinture, mais convoquent 
surtout les impressions d’un récit cinématographique, 
littéraire, fictif auquel chacun a déjà rêvé.            

TEXTE DE CLÉMENT BOUISSOU

Pierre Seiter is a photographic artist with a strong studio prac-
tice. Art history’s great genres – still life, landscape, portraits – are 
central to his work. He checks their actuality using photography, 
by confronting the connotations rooted in his canonical images 
with the often poor, common, ”already there“ objects of daily life. 
Pierre Seiter’s portraits are not psychological. His models, often 
female, become actors. If the costumes, movement, and artificia-
lity of his compositions may answer to the art of painting, they 
mostly summon impressions of a cinematographic, literary, ficti-
tious story that we have all, at some point, dreamed of.                      

TEXT BY CLÉMENT BOUISSOU

Pierre Seiter is een fotografisch kunstenaar met 
een uitgesproken studiopraktijk. De grote genres van 
de kunstgeschiedenis – stilleven, landschap, portretten 

– vormen de kern van zijn werk. Hij toetst hun actualiteit 
aan de hand van de fotografie, door de connotaties 
van zijn canonieke beelden te confronteren met de 
vaak armzalige, banale, ”reeds aanwezige“ voorwer-
pen van het dagelijkse leven. De portretten van Pierre 
Seiter zijn niet psychologisch. Zijn (vaak vrouwelijke) 
modellen fungeren als acteurs. De kostuums, de bewe-
ging en de kunstmatigheid van zijn composities mogen 
dan beantwoorden aan de schilderkunst, ze roepen 
vooral impressies op van een cinematografisch, literair, 
fictief verhaal waar we allemaal wel eens van ge-
droomd hebben.      

TEKST VAN CLÉMENT BOUISSOU 

Hilliard’s Paper Balls, 2020
Capuche, 2020
Note, 2020
Cacahuètes, 2020
Le monde est une chips, 2020
Vieille chaussette, 2020
Antonia, 2021
Impressions pigmentaires et tirages chromogènes contrecollés sur aluminium
Pigmentafdrukken en chromogene afdrukken gelamineerd op aluminium
Pigment prints and chromogenic prints laminated on aluminum
© ADAGP, Paris 2022

LES BEAUX-ARTS DE PARIS

DIPLÔMÉ EN / AFGESTUDEERD IN / GRADUATED IN 2017 

Des Fictions Synthétiques
Photographies
Foto’s
Photographs
2016-2020

GAËL  
SILLÈRE 

Gaël Sillère propose de mettre en scène une galerie 
d’objets et de personnages, qui se suivent sans se ren-
contrer. Des objets, aux teintes plastiques, délaissés, 
détournés, deviennent les accessoires de personnages, 
bien réels, tendres et singuliers. Ces juxtapositions faus-
sement naïves et spontanées dessinent une fiction 
inattendue, au décalage et au work in progress assu-
més. Oscillant entre l’humour et le trouble, cette série 
sème une inquiétude indicible qui amorce une réflexion 
sur notre société de consommation bien plus complexe 
qu’elle n’y paraît.           
           TEXTE DE JULIETTE VIGNON

Gaël Sillère sets the stage for a gallery of objects and charac-
ters that follow each other without ever meeting. Plastic-tinted 
objects, at times neglected or diverted, become the props for pe-
culiar, very real and tender characters. These falsely naïve and 
spontaneous juxtapositions create unexpected fictions that are 
voluntarily o�beat, with a work in progress feel. Both playful and 
troubling, this unspeakably diquieting series initiates a study of our 
consumer society that is much more complex than it seems.

     TEXT BY JULIETTE VIGNON

Gaël Sillère ensceneert een galerij van voorwerpen 
en personages die elkaar volgen zonder elkaar te ont-
moeten. Geplastificeerde voorwerpen, soms verwaar-
loosd of omgeleid, worden de decorstukken voor eige-
naardige, zeer reële en tedere personages. Deze schijn-
baar naïeve en spontane combinaties leiden tot 
onverwachte ficties die bewust ontsporen, met een 
work in progress feel. De zowel speelse als verontrus-
tende reeks geeft de aanzet tot een onderzoek van 
onze consumptiemaatschappij die veel complexer is 
dan verwacht.      

TEKST DOOR JULIETTE VIGNON

NL

EN

FR

ÉCOLE NATIONALE SUPÉRIEURE DE LA PHOTOGRAPHIE - ARLES

DIPLÔMÉ EN / AFGESTUDEERD IN / GRADUATED IN 2019 

NL

EN

FR
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Cache-Cache
Vidéo, 17’ 
Video, 17’
2020 
© Agat films & Cie

 

JULIE 
COLLY

Entrée à la FÉMIS, Julie Colly écrit et réalise deux pre-
miers films sur l’adolescence Si tu t’imagines et L’Autre 
sur ma tête puis Cache-cache qui raconte la révolte 
d’une petite fille de 8 ans. Avec Camille Apard, elle tra-
vaille à l’écriture de la série Dickli : elles seront toutes 
deux et elles obtiennent la bourse de la Fondation 
Beaumarchais. Actuellement, Julie Colly développe une 
nouvelle idée de série et des projets de courts et de 
longs métrages.

After entering the FÉMIS, Julie Colly wrote and directed her first 
two films about adolescence, Si tu t’imagines and L’Autre  
sur ma tête, followed by Cache-cache, which tells of the revolt  
of an 8-year-old girl. With Camille Apard, she wrote the series 
Dickli : elles seront toutes deux for which they were awarded  
the Beaumarchais Foundation grant. Currently, Julie Colly is deve-
loping a new idea for a series as well as projects for short and 
feature films.

Na haar toetreding tot de FÉMIS schreef en re-
gisseerde Julie Colly haar eerste twee films over pu-
berteit, Si tu t’imagines en L’Autre sur ma tête, gevolgd 
door Cache-cache, over de opstand van een 8-jarig 
meisje. Met Camille Apard schreef ze de serie Dickli: 
elles seront toutes deux, waarvoor ze een beurs kre-
gen van de Stichting Beaumarchais. Momenteel werkt 
Julie Colly aan een nieuw idee voor een serie, alsook 
aan projecten voor kortfilms en speelfilms.

LA FÉMIS - DÉPARTEMENT PRODUCTION 
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Parade
Vêtements, accessoires, étendards, photographie

Kleding, accessoires, banners, fotografie
Clothing, accessories, banners, photography

2019

ANGÈLE 
DAMADE

Le vêtement de la collection Parade se raconte. De 
toutes les typologies de vêtements, ce sont ceux de la 
parade militaire qui s’a�irment le plus : coupes, matières 
et couleurs sont destinées à célébrer et à indiquer une 
hiérarchie. Ces classements, qui marquent d’ordinaire 
les grades et les exploits, sont ici détournés pour souli-
gner la construction des tenues. Le vocabulaire de la 
parade militaire se fait légende, notice du vêtement.

The garments of the Parade collection tell their own story. Of 
all of clothing’s typologies, those of the military parade are most 
assertive: their cuts, materials and colors intend to celebrate and 
signal hierarchies. The classifications that usually mark ranks and 
exploits are diverted to emphasize the outfits’ construction. The 
vocabulary of the military parade becomes a caption, part of  
the garment’s label. 

De kleding van de Parade collectie vertelt een eigen 
verhaal. Van alle kledingsoorten zijn die van de militaire 
parade het meest assertief: de modellen, materialen 
en kleuren zijn bedoeld om hiërarchieën te benadruk-
ken en te vieren. De classificaties die gewoonlijk ran-
gen en prestaties aanduiden, worden omgeleid om de 
constructie van de outfits te accentueren. Het vocabu-
laire van de militaire parade wordt een bijschrift, een 
deel van het kledingstuk’s etiket.

LES ARTS DÉCORATIFS DE PARIS
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Poursuivez la découverte des meilleurs talents de la jeune création artistique française et internationale grâce au catalogue de 100% l’Expo. Invité par la Villette pour 
donner forme à cette publication nous avons travailler sur la conception et le suivi de fabrication des trois catalogues de cet évènement, de 2020 à 2021. C’est un honneur 
de figer dans le temps, grâce à un ouvrage physique, le travail de la jeune création issues d’écoles régionales et parisiennes : Beaux-Arts de Paris, l’École des Arts Décoratifs 
de Paris, Le Fresnoy - Studio national des arts contemporains, l’École nationale supérieure de la Photographie, l’École nationale supérieure de Création Industrielle -  

les Ateliers, GOBELINS, La Fémis, l’École nationale supérieure d’architecture Paris-Malaquais.

La Villette
catalogue d'exposition



Label Famille, livre

Un objet éditorial conçu grâce au soutien de tous les créateurs de Label Famille



Le livre « New Gen. » of creators a été conçu pour nous présenter et nous connaitre. Il se trouve à la croisée d’un yearbook, simple trombinoscope des créateurs de notre 
réseau, et une série de photographies artistiques. Il a été construit grâce au soutien de tous les créateurs de Label Famille et de contributeurs pour nos textes d’introduction 
et nos biographies. La photographie est associée à la typographie dans un bel ouvrage au format particulier. Composé d’une couverture entoilée et marquée à chaud, nous 
désirons marquer le moment présent. Le livre est aussi le témoin que tout projet, commandité ou auto-commandité, reste une œuvre collective. Il démontre que l’art  
et le design sont une valeur ajoutée décisive. Au-delà de sa forme, le livre est pensé pour partager les parcours solaires, artistiques et professionnels, associés à des créateurs 

aux pratiques différentes. Notre désir et de sensibiliser à notre univers de manière émotionnel et pragmatique.

Label Famille, livre



Direction Artistique 



Mobilier national, direction artistique

Incarner visuellement une institution française unique au monde 



Rattaché au ministère de la Culture, le Mobilier national est une institution unique au monde qui créée, restaure et conserve les collections de mobiliers et d’objets français 
depuis le XVIIe siècle. Dévoilé à l’occasion des Journées européennes du patrimoine, notre série d’images incarne le patrimoine matériel et immatériel du Mobilier national 

au travers d’un concept unique, le geste circulaire. 

Mobilier national, direction artistique



Maif, direction artistique

Une collection d’objets contemporains et engagés qui remet au goût du jour des comportements responsables



La collection Faire., née d’une collaboration entre la MAIF et nous, remet au goût du jour des objets traditionnels par un design contemporain qui va à l’essentiel : l’oya, 
le cône à bouture, le seau à compost et le vinaigrier. Faits à la main par des artisans locaux, Entreprise du Patrimoine Vivant, et dessinés par des créateurs français, ces 
objets fabriqués en terre cuite proposent de vous accompagner, au quotidien, dans la recherche de pratiques plus écologiques. Parce que chaque acte compte et que c’est 
en faisant que l’on apprend, cette collection invite à consommer mieux en prenant le temps de faire les choses par soi-même. Pour se rappeler qu’agir, c’est faire, chaque 
objet est marqué par un message typographique engageant : conserver, transformer, récupérer, renouveler, préserver, irriguer, bouturer. Telle une invitation à Faire., cette 

collection aux formes minimalistes allie ainsi esthétisme et responsabilité. 

Maif, direction artistique



Pequignet, direction artistique

Pequignet, c’est l’alliance indissociable de l’esthétique et de la technique



En 2021, le fond éthique et familial Enowe reprend la marque de montre française Pequignet afin de la remettre sur le devant de la scène. « Pequignet, c’est l’alliance 
indissociable de l’esthétique et de la technique. Toujours l’un avec l’autre, mais jamais l’un sans l’autre. Une histoire d’assemblage et d’équilibre. Une manière de donner 
vie à un savoir-faire, avec style. » Séduit par la complémentarité de nos profils, la marque nous confie la direction artistique de ses collections et de son image. Depuis 2022, 
nous travaillons ensemble à harmoniser, révéler et inventer l’imaginaire de Pequignet : que ce soit dans un cadran de montre, une vidéo 3D, une campagne publicitaire, un 

shooting photo, un dossier de presse ou une boutique. 

Pequignet, direction artistique



Pequignet, direction artistique



Boucheron, direction artistique

Créations visuelles pour célébrer la collection Holographique

«HOLOGRAPHIQUE» COLLECTION CARTE BLANCHE

«HOLOGRAPHIQUE» COLLECTION CARTE BLANCHE



Avec la collection Holographique, Claire Choisne, directrice artistique de la maison Boucheron, donne sa définition de la lumière et tente d’en capturer l’essence :  
la couleur. « Chaque pièce est comme un prisme qui permet de saisir la complexité de la lumière en représentant toutes les couleurs qui la composent. Chaque pièce révèle 
la couleur du monde sous un nouveau jour. » Le studio est appelé pour interpréter cette idée de la lumière à travers une série d’images qui accompagnent cette nouvelle 

collection de haute joaillerie. 

Boucheron, direction artistique



Boucheron, direction artistique

Créations visuelles pour célébrer la collection Contemplation



Contemplation est la collection carte blanche de haute joaillerie de la maison Boucheron. Capturer l’éphémère pour qu’il ne s’efface pas. C’est cette poésie que nous livre 
cette année Claire Choisne. De l’aube au crépuscule, le cycle de la nature se joue dans nos images. Le système typographique apporte de la strucutre. Associé à nos images, 

l’ensemble offre du mouvement, nous fait passer du ciel à la terre, de la puissance à la confidence.

Boucheron, direction artistique



Clients
Centre national du Livre, La Villette, Bnf, Grand 
Palais, Rmn, Musée de la Poste, École des Arts 
Décoratifs, Universcience, Maison de la Culture 
du Japon, Ville de Pantin, Fondation Carmignac, 
Galeries Lafayette, Kering, Pequignet, Maison Boi-
net, Louis Roederer, Boucheron, Audemars Piguet, 

Hermès, Piaget.

Biographie
Cyril débute en tant que designer graphique à 
l’agence Pentagram NYC, qu’il rejoint après un 
cursus à la School of Visual Arts de New York, où 
il fait l’expérience d’une création ouverte, polyva-
lente et pouvant s’appliquer à tout type de projet. 

Mué par l’envie de décloisonner la création, tout 
en s’enrichissant d’autre pratique artistique il 
fonde Label Famille en 2017 : label de création à 
l’ambition unique, entre studio de design, réseau 
de créateurs et mouvement artistique. Porté par 
une conception du design intimement liée à l’art, 
il déploie la galerie Squaresquaresquare dans le 
XIe arrondissement de Paris, l’année suivante. En 
2020, il rédige l’ouvrage manifeste Artistes Corpo-
rate édité par Débats Publics, qui démontre que la 
création est le cœur indispensable au monde éco-
nomique, culturel, et à la société. Il est membre du 
Conseil National du Design entre 2021 et 2023, 
conseil créé par le Ministère de la Culture et le 

Ministère de l’Économie et des Finances.

Cyril Quenet
directeur artistique design graphique

cyrilquenet@studiocc-paris.com

Citations
« Nous sommes très heureux, au CNL, de travailler 
avec un studio à la fois jeune, créatif et exigeant, 
qui a su innover dans son mode de fonctionne-

ment, comme dans ses propositions de design »
Jennifer Thiault, 2024

« La spécificité de Studio CC ? Associer à la fois 
l’art, le design, le conseil et la stratégie au sein 
de ses contenus pour retranscrire l’identité d’un 
client. (…) Un positionnement très novateur, qui 
vient bousculer de façon très réjouissante les méca-

nismes bien huilés des stratégies marketing. »
Intramuros, 2021



15 RUE JEAN FAUTRIER 75013 paris — studiocc-paris.com — contact@studiocc-paris.com


